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Según el  ranking de las “100 Marcas Más Poderosas del Mundo 2009” de Millward Brown
TOYOTA, LA MARCA DE AUTOMÓVIL MÁS PODEROSA DEL MUNDO
· Ante el desplome del sector a nivel internacional, el valor de las marcas de automóviles cae una media del 15% y todas pierden posiciones en el ranking de este año
· Google es, una vez más, la marca más poderosa del mundo, y su valor supera por primera vez los 100.000 millones de dólares
Madrid, 29 de abril de 2009.- La crisis ha hecho mella en el valor de las marcas de automoción, donde todas han perdido posiciones en la nueva edición del ranking BrandZ de “Las 100 Marcas Más Poderosas del Mundo”, que elabora anualmente la consultora Millward Brown. El ranking, el único que tiene en cuenta la opinión y fidelidad de los consumidores sobre las marcas a nivel mundial, ratifica el mal momento por el que atraviesa el sector, donde el valor de las marcas ha caído una media del 15% a nivel mundial.
La marca de automóviles más poderosa del mundo vuelve a ser, una año más, Toyota, ocupando la posición 14 del ranking global de marcas, con un valor de 29.907 millones de dólares.
Dentro del top 100 encontramos marcas como BMW en el puesto 18, Porsche en el puesto 35, Mercedes en el 40, Honda en 50 y Nissan en el 67. 
Buen momento para las marcas españolas
Las marcas Santander, BBVA, Movistar y Zara han demostrado su fuerza y buena imagen a nivel global, consolidando su posición un año más en el ranking BrandZ. Pese a la crisis mundial, las cuatro enseñas españolas han visto aumentado su valor notablemente, escalando posiciones respecto al año anterior.

En el caso de Santander y BBVA, las dos marcas españolas han visto aumentado su valor financiero notablemente. Así, el valor financiero de la marca Santander es de 16.035 millones de dólares, un 10% más que en 2008. La marca sube hasta 10 posiciones y ocupa el puesto 38 del ranking. 

La marca BBVA vale 12.549 millones de dólares, creciendo un 33% respecto a 2007. La entidad financiera escala nada menos que 22 puestos y se sitúa en el número 55. 

El valor de marca de Movistar crece un 34%, alcanzando los 10.911 millones de dólares. Este crecimiento se debe a dos factores fundamentales: por un lado, su plan de expansión internacional, con la entrada en nuevos países como es el caso de Latinoamérica, y al lanzamiento en exclusiva del iPhone en diversos países. MoviStar escala 26 posiciones en el ranking y ocupa el puesto 62. 

Además, O2, filial de telefónica en países europeos como Reino Unido, Alemania, Irlanda o la República Checa, entra por primera vez en el top 100, situándose directamente en el puesto 77, con un valor de marca de 8.601 millones de dólares.

Por otro lado, Zara sube 8 posiciones en el ranking y alcanza el puesto 76. El valor financiero de la marca es de 8.609 millones de dólares. 

Auge de la tecnología

En plena era de las comunicaciones, un año más son las marcas tecnológicas las que lideran el ranking, destacando a Google, que por tercer año consecutivo ocupa la primera posición, convirtiéndose esta vez en la primera en superar el valor de los 100.000 millones de dólares. Marcas como Coca Cola (puesto 3), McDonald’s (5), General Electric (8) y Marlboro (10), completan el ranking de las 10 primeras marcas.  

Además del claro liderazgo de Google, dentro de las 10 marcas más poderosas del mundo se encuentran otras 5 tecnológicas como Microsoft, IBM, Apple, China Mobile y Vodafone. Esta última ha aumentado su valor hasta un 45%, y se coloca por primera vez entre las top 10. 
“Una de las conclusiones principales que se desprende del ranking BrandZ de este año es que aquellas marcas que apuestan por seguir consolidando su imagen a lo largo de todo el año a través de estrategias sólidas y bien definidas, mantienen la fidelidad de sus consumidores, incluso en tiempos de crisis”, señala Juan Ferrer–Vidal, Director General de Millward Brown España y Sur de Europa. 

Efectos de la crisis
Además del sector del automóvil, el valor de las marcas que operan en sectores castigados por la crisis ha descendido notablemente. Las marcas financieras y entidades bancarias han sido, sin duda, las más perjudicadas este año, debido al desplome de los mercados bursátiles a nivel mundial y a la crisis financiera. Muchas marcas salen directamente del top 100, y la gran mayoría, sobre todo empresas norteamericanas, pierden posiciones en el ranking. 

Sin embargo, la crisis ha contribuido al auge de mercados como el del sector de cadenas de servicio rápido, donde todas las marcas aumentan su valor: McDonald’s sube tres puestos en el ranking y su valor aumenta hasta un 34%, Subway gana 13 puestos, o el caso de KFC, que entra por primera vez en el top 100. 

También ha crecido notablemente el valor de marcas de centros de distribución: Wall-Mart (+19%), ALDI (+49%), Alcampo-Auchan (+48%).
Se observa una clara tendencia al aumento de actividades de ocio dentro del hogar debido a la crisis, algo que ha influido muy positivamente en marcas de consolas de videojuegos, donde cabe destacar sin lugar a dudas el éxito de Nintendo (DS y Wii), que entra por primera vez en el ranking y alcanza un valor de marca de18.233 millones de dólares.
El auge de las compras online desde casa hace que marcas como Amazon aumente su valor un 85%, o eBay, cuyo valor crece un 16% respecto a 2007. 

En total, han sido 15 las marcas que han salido del top 100, y entre las nuevas que entran destacan Pampers, Visa (tras la mayor salida a bolsa de la historia), Red Bull o Wrigley’s.

Sobre el ranking BrandZ de Millward Brown
Desde el año 2006, Millward Brown elabora de forma anual el Ranking BRANDZ™ de “Las 100 Marcas más Poderosas del Mundo”, el primero que ordena las 100 marcas globales más importantes en virtud de su valor económico. 

La característica fundamental que diferencia esta clasificación respecto a otras es que es el único ranking que tiene en cuenta no sólo los resultados financieros, sino también la opinión y fidelidad de los consumidores, y las perspectivas de futuro de las marcas, de ahí la credibilidad y representatividad de sus resultados. 

El ranking se confecciona en base a los datos aportados por consumidores y usuarios de las marcas, y establece una relación cuantitativa entre los parámetros fundamentales de imagen de las marcas y los parámetros financieros.

Acerca de Millward Brown

Millward Brown (www.millwardbrown.com) es una de las agencias de investigación líderes a nivel mundial, experta en publicidad, comunicación de marketing, e investigación de medios y marcas. A través de la integración de diferentes soluciones de investigación (a nivel cualitativo y cuantitativo), la compañía ayuda a sus clientes a crear marcas sólidas.

La compañía dispone de más de 75 oficinas distribuidas en 48 países. En España, cuenta con más de 400 empleados, y trabaja para grandes empresas y marcas de renombre.
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